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El 25%de las personas estdn de acuerdo en temas
medioambientales abordados por TGlI, los llamamos
Conscientes Ambientales (CA)

Y de estas personas...

18% 51%

“Vale la pena pagar un poco

 Es vegetariano . . Ol
mds por la comida =~

orgdnica”
MEDIOS
(CA)
(o)
O 70%
Vio canales de televisidon
D abierta U30d

Preferencias en géneros
de programas

Documentales 45%

Noticieros nacionales 39%
Series extranjeras 40%
Naturaleza y vida animal 31%
Dibujos animados 27%

Canales mas vistos U30d

(CA) 24 Horas 15% 104
5995 13C 15% 118
Animal Planet 14% 124
History 11% 105
CNN Chile 1% 121

Vio canales de tv
cable U30d.

En aguas envasadas, las marcas favoritas de este grupo son ...

ol

Benedictino 49%

v _ Cachantun 44%
32%

Nestlé 16%

Sin embargo, aun queda por hacer para generar consciencia ambiental...

1% 19% |

“No vale pena hacer cosas para ayudar “Los efectos del cambio climatico
al medio ambiente si los demads no estan demasiado lejos en el futuro para
hacen lo mismo” que realmente me preocupe”

Acerca de Kantar IBOPE Media: Kantar IBOPE Media es parte de Kantar, lider mundial en estudios de mercado, investigacion y
andlisis. La empresa ofrece la informacién mds completa y precisa sobre consumo, desempefio e inversiéon de medios, brindando a los
clientes de América Latina datos para la mejor toma de decisién. Kantar IBOPE Media cuenta con aproximadamente 3.500
colaboradores y posee operaciones en 15 paises latinoamericanos.



