18()/ “Las celebridades influencian mi
O decision de compra”

670/ “Espero a que las cosas estén
O en oferta para comprarlas”

Opiniones acerca de la Publicidad por
generaciones

La publicidad influye en mis >>> 20% 28% 7 41% ,/'/44%\\
decisiones de compra { . i

60 82 \ 122 7 \_ 130 /
Interactuo con publicidad, haciendo >>> 10% 9% 3‘4% 3“1%
clic en el anuncio o en el cédigo QR ‘{ P /

40 75 \ 137 ./ ~ 135
Me interesaria recibir publicidad en >>> 8% 17% Zé% 2é%
mi teléfono celular o smartphone 40 84 135 128

Medios de mayor atencion a la publicidad

INTERNET TELEVISION VIiA PUBLICA RADIO PERIODICOS

/ Via Publica
(_ 84% 0Observo Publicidad Exterior

»> Grandes formatos

»> Espectaculares (grandes dimensiones dentro o fuera de la ciudad)

»>En calles y avenidas de la ciudad (posters y carteles)@
> En autopistas y avenidas fuera de la ciudad (posters y carteles) @

@

»»» En obras de construccidén

»> En edificios (pintados, placas) @

Publicidad vista en Medios de Transporte U30d

Micro/Bus Metro Taxi Estaciones de micros/
buses/ trenes

Acerca de Kantar IBOPE Media: Kantar IBOPE Media es parte de Kantar, lider mundial en estudios de mercado,
investigacion y andlisis. La empresa ofrece la informaciéon mds completa y precisa sobre consumo, desempenio e inversion
de medios, brindando a los clientes de América Latina datos para la mejor toma de decision. Kantar IBOPE Media cuenta

con aproximadamente 3.500 colaboradores y posee operaciones en 15 paises latinoamericanos.



