
DÍA DEL
PERIODISTA

Consumo de programación informativa,Consumo de programación informativa,
ven/escuchan regularmente (Vert%):ven/escuchan regularmente (Vert%):

Noticias nacionales/locales                       37%
Noticias internacionales                            17%
Pronóstico/ estado del tiempo                  16%

Es muy importante estar bien informado 86%

Confío en la televisión para mantenerme informado 38%

Escucho radio cuando necesito una actualización rápida de

noticias 41%

      

Opiniones y actitudes referentes a la informaciónOpiniones y actitudes referentes a la información

La Televisión y Radio comoLa Televisión y Radio como
fuente de información,fuente de información,
ayudan en la decisión deayudan en la decisión de
compracompra

Acerca de Kantar IBOPE Media: Kantar IBOPE Media es parte de Kantar, líder mundial en estudios de mercado,
investigación y análisis. La empresa ofrece la información más completa y precisa sobre consumo, desempeño e inversión
de medios, brindando a los clientes de América Latina datos para la mejor toma de decisión. Kantar IBOPE Media cuenta

con aproximadamente 3.500 colaboradores y posee operaciones en 15 países latinoamericanos.

El 98% de las personas vieron noticieros en
televisión abierta durante junio (Cov%) y el 44%

del total de la parrilla, corresponde a programas de
género periodístico (Bshr%) con un tiempo

visionado promedio de 30 minutos.

Noticieros nacionales/locales                                      41%
Transmisiones deportivas de fútbol en vivo                21%
Noticieros internacionales                                            20%

TELEVISIÓNTELEVISIÓN

TGITGI

RADIORADIO

Televisión   26%
Radio          21%
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